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PROBLEMY ALKOHOLOWE
W SPOLECZNOSCI AMERYKANOW
POCHODZENIA MEKSYKANSKIEGO
ZIDENTYFIKOWANE
PRZEZ SAMA SPOLECZNOSC
Zatozenia badawcze i wykorzystanie wynikow

Wstep

Organizacje spoteczne, lokalni liderzy i dziatacze potrzebuja i z radodcia witaja
wyniki badan naukowych, mogace wesprze¢ ich wysitki zmierzajace do ogranicze-
nia problemow alkoholowych. Kluczem do przeprowadzenia uzytecznych badan jest
formutowanie zatozen badawczych we wspolpracy z cztonkami lokalnej spoleczno-
§ci. Niezwykle istotne jest rowniez utrzymywanie przez zespol badawczy stalych
kontaktéw z czlonkami spotecznodei przez caly czas trwania badan. W zwiazku z
tym, cztonkdéw zespolu nalezy starannic dobiera¢ pod katem umicj¢tnoéei komuniko-
wania sig i z lokalng spoleczno$cia. Specjalnie wazne jest to przy pracy z tzw. ,,popt-
lacjami specjalnymi”. W szczegolnoscl grupy rasowe i etniczne nie maja zaufania do
badaczy, ktorzy formuluja zalozenia badawcze przed zapoznaniem sig z lokalnymi
problemami. W $rodowiskach tych znane sa przypadki pracownikéw naukowych,
ktorzy na badaniach , korzystaja”, ale nic istotnego ,,nie oferuja w zamian”. Przyrze-
czenie na wsigpie dostarczenia lokalnej spotecznosei dobrych jakoSciowo danych
nauvkowych, dotyczacych probleméw zidentyfikowanych wspélnie z cztonkami spo-
tecznoscl, wzbudzi zaufanic i poparcie dla badan. Proces ten moze da¢ pewnos¢, ze
wyniki badan beda znaczace | uzyteczne w lokalnym kontekscie.

W artykule tym opisano badanie: ,,Gesto$¢ sieci dystrybucji alkoholu a akty prze-
mocy wérod amerykanskie) mlodziezy pochodzenia meksykanskiego”, sponsorowa-
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ne przez California Wellness Foundation (CWF) a przeprowadzone w trzech mia-
stach péocnej Kalifornii w latach 1993-1997. Jest to badanie zainspirowane przez
znacznie szerze] zakrojone badania przeprowadzone wezesniej pod auspicjami Na-
tional Institutes of Health — National Institutes on Alcohol Abuse and Alcoholism
(NTAAA). Projekt badawczy, wdrozony przez NIAAA pod nazwa ,,Amerykanscy
Meksykanie a Alkohol” obejmowat fazg etnograficzna, ankictowanie liderow lokal-
nej spolecznosel i telefoniczng ankiete wsréd mieszkancow. Wyniki fazy etnogra-
ficznej wskazywaly w trzech badanych przez nas pozniej miastach, na pewien spéjny
wzorzec: gesta siec dystrybucji alkoholu, rozpowszechnienie etniczaie ukierunko-
wangj reklamy, sponsorowanie festiwali etnicznych przez firmy zwigzane z produk-
cja i sprzedaza alkoholu oraz zwiazane z alkoholem problemy (np. prowadzenie po-
jazdow pod wplywem alkoholu, akty przemocy, widczggostwo) w rasowo lub etnicz-
nie wyodrgbnionych sektorach tych miast. StwierdziliSmy takze, Ze liderzy spolecz-
noéei lokalnych mieli §wiadomos¢ istnicjgeych problemdw, ale brakowato im rzetel-
nych danych naukowych, ktérymi mogliby podeprzeé swoje wysilki zmierzajace do
przeprowadzenia zmian w lokalnej polityce wobec alkoholu. Na przykiad dziatacze
spoleczni przedstawiali sytuacje na spotkaniach rady miejskiej, ale na poparcie swo-
ich twierdzen dysponowali jedynic materiatem o charakterze anegdotycznym.

W rezultacie rozmow z liderami lokalnej spolecznosei 1 na podstawie wynikow
naszych badan etnograficznych, ztozyliémy wniosck o sfinansowanie kolejnych ba-
dan do California Wellness Foundation. Otrzymali§my fundusze na przeprowadzenic
trzyletniego (1993-1996) programu badan osadzonego w spolecznoéei lokalnej. Kon-
kretne cele projektu byly nastepujace: (1) ocena zwiazku migdzy gestoscia sieci dys-
trybucji alkoholu a wystepowaniem aktow przemocy w Srodowisku amerykanskiej
miodziezy pochodzenia meksykanskiego, (2) ocena zwigzkow migdzy etnicznie ukie-
runkowang reklama alkoholu i sponsorowaniem festyndw etnicznych przez firmy
alkoholowe a aktami przemocy, (3) upowszechnienie wynikow badan w lokalnej spo-
fecznobei 1 wérdd czlonkow wiadz lokalnych. W 1997 otrzymaliSmy grant na prze-
prowadzenie badan w czwartym miescie potnocnej Kalifornii — w San Jose.

Sposéb pedejscia do badan

W odréznieniu od tzw. ,,obicktywnych” badaczy, stwierdzamy wyraznie, Ze jest
naszym zamiarem wykorzystanie wynikow badan do poprawy sytuacji spotecznosci.
Tradycja faczenia ,,porzadnej nauki” z politycznymi i spotecznymi celami w wyod-
rebnionych rasowo lub etnicznie spolecznosciach ma swoja geneze w latach szesé-
dziesigtych, kiedy amerykanscy studenci pochodzenia afrykanskiego domagali sie
wyktadéw z dziedziny badan etnicznych. Wkrétce z podobnymi zadaniami wystapili
Amerykanie pochodzenia meksykanskiego, azjatyckiego i indianskiego. Z tych zima-
gan zrodzila si¢ tradycja wydzialow badan etnicznych i projektow badawczych reali-
zowanych w wyzZszych uczelniach Stanow Zjednoczonych. Naukowcy zaangazowa-
ni w badania etniczne zobowiazujg si¢ prowadzié je w sposob przynoszacy pozytek
grupom rasowym 1 etnicznym, ludziom ubogim i ich spofecznoéciom. Podejscie to
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jest rdwniez reakcja na sposob prowadzenia badan, jaki panowat uprzednio w ,,glow-
nym nurcie” nauk spotecznych, a ktdry przyezynit sie do utrwalania negatywnych
stereotypow dotyczacych mniejszosei rasowych i etnicznych.

Pozostajac w zgodzie z tradycja badan etnicznych zatrudnili$my asystentow ba-
dawczych, ktorzy posiadali nie tylko niezbgdne umiejetnosei techniczne (wszyscy
niieh zaliczone co najmniej studia licencjackie), lecz réwniez pochodzili z tych sa-
mych kregow kulturowych i jezykowych co badane przez nas spoltecznosei. Niekto-
rzy pochodzili z badanych spolecznosci, innym wyznaczono pracg w obszarach wiej-
skich, poniewaz sami wyrosli w podobnym srodowisku. Od kazdego oczekiwano
zapoznawania sig z piSmiennictwem na temat badanych przez nas problemow, wy-
stgpowania na spotkaniach spolecznosci lokalnych na krajowych konferencjach
i aktywnego udzialu w procesie dokonywanej na biezaco oceny postepdéw badan.
Spotykaliémy si¢ co tydzien aby przedyskutowaé nasze dodwiadczenia z pracy ..w
terenie”. Pozwalalo to na biezaco $ledzi¢ postepy 1 pordwnywac lub przeciwstawiac
sobic obserwacje dokonane w poszezegdlnych spolecznosciach. Zespot nawigzat row-
niez w toku trwajacych badan osobiste kontakty z gléwnymi liderami lokalnych spo-
tecznoscl 1 z przedstawicielami migjscowych wladz. Poniewaz staraliémy si¢ byé
widoczni, réwniez micszkancy poznali 1 obdarzyli swoim zaufaniem przypisanych
do ich spolecznodci asystentdw. Niektorzy czlonkowie zespohu badawczego brali udzial
w spotkaniach lokalnych organizacji spolecznych w charakterze aktywnych obser-
watorow. Zwigzki te byly bardzo pomocne w , trzymaniu reki na pulsie” dzialan ma-
jacych zwigzek z alkoholem i w koncowej fazie upowszechniania wynikow badan.

Celem tego artykutu jest przedstawienie sposobu, w jaki podejscie do badai osa-
dzonych w spolecznosci lokalnej przektada si¢ na wnioski znajdujace zastosowanic
przy rozwigzywaniu problemow spolecznosci. Poniewaz pytania badawcze stawiali-
$my na podstawie znajomosci kazdego z miejsc 1 w konsultacji z liderami lokalnych
spolecznosci, nasze wyniki pomocne sa w pracy dzialaczy spotecznych i przy two-
rzeniu lokalnego ustawodawstwa. TakZe nasza widoczna obecnos¢ w spolecznosciach
miata istotny wplyw na poziom wiarygodnosci 1 zaufania, nie tylko odnosnie naszej
pracy, lecz takZe szczeroéel naszego zaangazowania w shuZeniu spolecznosciom. Juz po
zakonczeni badan byliSmy wiclokrotnie proszeni o wystapienia na spotkaniach i o do-
starczenie danych, pomocnych w formutowaniu lokalnych inicjatyw legislacyjnych.

Miejsca, w ktérych prowadzono badania

Artykul ten skoncentrowany begdzie na dwoch z cztercch badanyeh miastach —
Redwood City i San Jose. Wyboru tego dokonano ze wzgledu na wystepowanie w
nich znaczacych populacji latynoskich. Ponadto populacje latynoskie w kazdym z
tych miast sa zréznicowane pod wzglgdem statusu spoleczno-ekonomicznego 1 imi-
gracyjnego. Wprawdzie obie sg populacjami miejskimi, ale jedno z miast jest duze, a
drugie male, co pozwala na badanie rdznic 1 podobiefistw.

Redwood City: Redwood City lezy nad Zatoka San Francisco i liczy 54 951 miesz-
kancéw. Populacja latynoska wynosi okolo 8 600, a najwigkszg latynoska podgrupa
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w te] spolecznodel sq Amerykanie pochodzenia meksykanskiego. Wigkszo§é Meksy-
kanéw zamieszkuje w czterech obszarach na terenie tej spotecznosci. Znaczne skupi-
sko Amerykanéw pochodzenia meksykanskiego znajduje sig réwniez w North Fair
Oaks -- obszarze lezacym bezposrednio na pohudnie od Redwood City, ale nie naleza-
cym administracyjnie do miasta. North Fair Oaks liczy 11 000 mieszkancéw, z czego
40% to Amerykanie pochodzenia meksykanskiego. Na terenie tym zamieszkuje row-
niez najwigksza liczba imigrantow.

San Jose: San Jose znajduje sig w samym sercu ,,Doliny Krzemowej” obszaru
powszechnie znanego w §wiccie jako oSrodek przemystu. Lezy 70 mil na potudnie od
San Francisco 1 liczy 850 000 mieszkaficow. Jego populacja latynoska stanowi
26% mieszkancow, istotng wigkszos¢ tej populacji tworza Amerykanie pocho-
dzenia meksykanskiego. Wickszoéé Amerykanoéw pochodzenia meksykanskiego
zamieszkuje wschodnig czgsé miasta. T¢ cz¢§¢ miasta charakteryzuja najwyzsze
w San Jose wskazniki ubdstwa i przestepczosci.

Nawigzywanie kontaktu

Do kazdego z miast przydziclilismy dwoéch asystentow. Odpowiedzialni byli za
reahzacn programu w spolecznodei lokalnej. Nawiazano kontakty z lokalnymi wia-
dzami t organizacjami, szczegoblnie z tymi, ktore miaty zwiazki z populacja meksy-
kanska. Asystenci uczestniczyli w organizowanych na terenie spotecznoscei festy-
nach, obchodach i spotkaniach, aby zaznaczy¢ swoja obecno$¢ i obserwowaé wzorce
picia. Przeprowadzilismy wywiady z kluczowymi dla spolecznogel osobistoscianii,
aby zapozna¢ si¢ z ich spojrzenicm na wzorce picia 1 problemy wystepujace w spo-
fecznosel. W etnograficznej fazie badai osoby te stuzyty nam jako ,.informatorzy™.
Identyfikacji kluczowych osobistosci dokonalisimy na podstawie analizy dokumen-
tow (gazet, biuletynéw), przy uzyciu techniki ,$nieznej kuli” (poprzez wywiady z
innymi osobisto$ciami) i listy stanowisk kierowniczych w strukturach lokalnych wiladz
i organizacji spolecznych. Widoczno$¢ 1 zaangazowanie czlonkow naszego zespolu
zaowocowaty niezwykle istotnymi korzysciami. Przypisani do poszczegolinych spe-
lecznoéci asystenci badawczy stali si¢ obserwatorami uczestniczacymi. Nicktorzy z
nich przyjeli regulame cztonkostwo w organizacjach i na ich Zyczenie sluzyli swojg
ckspercka znajomoscia problemdw alloholowych. Biezaca wymiana do$wiadczen
pomagala coraz lepiej zakotwiczy¢ nasze badania w lokalnej spolecznosdcei i nawig-
zaé kontakty trwajace nieprzerwanic przez caly okres badan. Kontakty te pomogty
nam zidentyfikowaé, dla przeprowadzenia ukierunkowanych studiéw przypadku, lo-
kalne srodowiska pijace i umozliwily biezacy orientacjq w istotnych dla spoleczno-
$ci wydarzentach.

Najwazniejszym rezultatem utrzymywania kontaktdw na biezaco byla identyfika-
cja konkretnych problemow zwigzanych z alkoholem. MieliSmy mozZznos¢ poréwna-
nia naszych obserwacji z danymi zebranymi w wywiadach z lokalnymi lideramt {
analiza dokumentow (np. $ledzeniem wiadomosci w lokalnych gazetach). Zidentyfi-
kowane w tym procesic problemy to: gestosc sicei dystrybucji alkoholu, ctaiczinic
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ukierunkowana reklama i1 sponsorowanie (w szczegélnosci festynu Cinco de Mayo)
oraz akty przemocy zwiazane z piciem alkoholu. Na podstawie tych obserwacji od-
powiedzieliémy na wezwanie do zgtaszania projektow badawczych (RFP) ogloszone
przez California Wellness Foundation — Violence Prevention Initiative.

Dostepnosé alkoholu oraz etnicznie ukierunkowana reklama
i sponsorowanie

Dostepnoéc alkoheolu

Alkohol mozna zakupié¢ w wiclu roéznych micjscach: w barach, sklepach monopo-
lowych, sklepach spozywezych, sklepikach zlokalizowanych dla wygody personelu i
interesantow przy roznych instytucjach, na stacjach benzynowych i podczas réznora-
kich uroczystosci. Dostepnosé alkoholu odnosi sig do liczby miejsc, w ktorych moz-
na dostac alkohol. Z perspektywy spotecznosci lokalnej, dostgpnosé alkoholu ozna-
cza obecnosc i liczbe punktow sprzedazy alkoholu w najblizszym sasiedztwie. Do-
st¢pnosc te mierzy sic zazwyczaj dworna sposobami: 1) liczba punktow sprzedazy na
1000 mieszkancow 1 2) liczba punktow sprzedazy na milg kwadratowa. W catej Ka-
lifornii jest okoto 71 000 punktow sprzedazy. Gestodc tych punktdw na obszarze
danej spolecznosei jest miarg tatwosei lub trudnoéci zaopatrywania si¢ w alkohol.

Ggsto$é sieci punktow sprzedazy alkoholu jest istotna, poniewaz badania wykaza-
ty, ze wysoki poziom dostgpnosei alkoholu jest bezposrednio zwigzany z poziomem
spozycia i nasileniem problemow alkoholowych. Dowodza tego badania przeprowa-
dzane na poziomie krajowym, stanowym, jak i na poziomic spolecznosel lokalnych.
Im blizej ktos ma do punktu sprzedazy alkoholu, tym fatwiej mu sig wen zaopatrzyc,
co zwigksza prawdopodobienstwo dokonania zakupu i wypicia alkoholu. Co wigeej,
Im wyzZszy poziom spozycia, tym wigksze nasilenie probleméw zwigzanych z alko-
holem. Z badan wynika tez, Zc ggstosc sieci punktow sprzedazy alkoholu jest jednym
z istotniejszych czynnikow predykceyjnych nasilenia aktow przemocy, po uwzgled-
nieniu kiuczowych zmiennych predykeyjnych, takich jak ne¢dza, wymiar rasowy 1
etniczny, struktura rodziny oraz zageszczenie populacji. Badanic przeprowadzone w
74 miejscowoéciach w okolicach Los Angeles wykazaty istotny zwiazel migdzy ge-
stoscia punktow sprzedazy alkoholu a nasileniem aktow przemocy.

Etnicznie ukierunkowana reklama i sponsorowanie

Reklamujac swoje wyroby przemyst alkoholowy wiaze je z sukcesem, spoleczng
akceptacja, przyjaznia, mtodoscia, atrakcyjnoscia i popularnodcia. Reklama ukierun-
kowana specjalnie na mtodziez ma na celu wywolanie pozytywnych oczekiwan zwia-
zanych z alkoholem. Przemys? przeznacza coraz wigksza czgéé funduszy marketin-
gowych na dziatania skierowaneraczej do konkretnych segmentdéw rynku, niz na
masowa reklame, przeznaczong dla wszystkich. Ukierunkowany marketing uderza
przede wszystkim w grupy wysokiego ryzyka, mlodziez z grup etnicznych, mlodziez
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studencka 1 [udzi dorostych w miodym wieku. Te kampanie reklamowe moga by¢
szezegolnie skuteczne wobec nastolatkow 1 miodych ludzi dorostych z grup etnicz-
nych i rasowych, ktorzy w amerykanskim spoleczenstwie moga czu¢ si¢ marginali-
zowani i nie akceptowani,

Latynosi sa najszybciej rosnacq liczebnie i jedna z najmiodszych populacji w Sta-
nach Zjednoczonych. Te wlasnie czynniki sprawiaja, ze firmy reklamowe przezna-
czaja znaczng czese swoich funduszy na dotarcie do te] populacji. W 1966 przemyst
alkoholowy wydal 26 milionéw dolaréw na ukierunkowang na Latynoséw promocje
swoich produktow. Na reklamach przedstawiani sa Meksykanie, flagi krajow Ame-
ryki Srodkowej, narodowe barwy Meksyku (czerwona, zielona i biata), symbole kul-
turowe, architektura, meksykanskie garncarstwo, mapy Meksyku, latynoscy modele
1 modelki, a jezykiem reklamy jest hiszpanski,

Nasila sie rowniez udziat firm alkoholowych w sponsorowaniu latynoskich festi-
wali 1 obchodéw. Cztonkowie lokalnych spotecznosci konsekwentnie wskazywali,
Ze wysokie spozycie alkoholu, akty przemocy i udziat firm alkoholowych w sponso-
rowaniu obchodéw Cinco de Mayo stanowig powazny problem. Cinco de Mayo
(5 maja) to obchody odbywajace si¢ we wszystkich miastach amerykanskich, w kto-
rych znajduja si¢ znaczne skupiska Amerykanow meksykanskicgo pochodzenia. Upa-
migtniajg one kleske armii francuskie) w starciu z armia rdzennych Meksykanow w
bitwie pod Puebla, w 1862. Armia francuska byla liczniejsza 1 lepiej uzbrojona od
armii meksykanskiej. Z czasem obchody tej rocznicy zaczely symbolizowad wytrwa-
tos¢ i nieustgpliwos¢ narodu meksykanskiego. Ich celem jest wzbudzanie dumy na-
rodowej wérdd Meksykanow, ktorzy moga czuc sig marginalizowani w Stanach Zjed-
noczonych. Najwieksze obchody majg miejsce w San Jose 1 w Los Angeles, w Kali-
fornii. W kazdym z tych miast gromadza one po 500 000 osob.

Z badan wynika, ze im intensywuiej poddawane sa dzieci dziataniu reklam
piwa, im lepiej je rozpoznaja i pamigtaja reklamowane marki, tym czgSciej twier-
dza, ze beda pily, kiedy dorosna i tym czgsciej maja pozytywne oczekiwania
zwiazance z towarzyskim i rytualnym piciem piwa. Poniewaz Latynosi sq prak-
tycznie niewidoczni w innych sektorach, takich jak program szkolny czy $rodki
masowego przekazu (np. tclewizja, film), obrazy przekazywane w reklamach
nabieraja szczegdlne] sity: w istocie Latynosi jedyny swéj ,,pozytywny” wizeru-
nek znajduja w skojarzeniu z alkoholem.

Analiza danyeh i wyniki

Gesto$é punktow sprzedazy alkoholu

Dla sporzadzenia mapy punktéw sprzedazy alkoholu na terenie lokalnej spotecz-
noéci wykorzystalismy dwa zrodta: 1) listg konces;ji na sprzedaz alkoholu ze State of
California Alcohol Beverage Control i 2} osobiste sprawdzenie przez jednego z nas
w terenie aktualnosci tej listy i udokumentowanie nowopowstatych punktow sprze-
dazy. W ten sposob dysponowali$my aktualna lista takich punktéw w kazdym z miast.
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Lista zawierala nazwe punktu sprzedazy, adres i informacje o rodzaju prowadzonej
dziatalnosci.

Nastepnie, przy uzyciu programu komputerowego, sporzadzilismy mape gestosei punk-
tow sprzedazy alkoholu. Uznali$my, Ze najlepsza jednostka porownawcza bedzie jed-
nostka geograficzna zdefiniowana przez U.S. Bureau of Census (Biuro Spisu Ludnosci)
jako ,.grupa ulic”, obejmujaca teren zawarty w obrebie mniej wigcej czterech prze-
cznic, zamieszkaly przez 200 do 2000 osdb. Jest to stosunkowo mata jednostka, z
grubsza odpowiadajaca temu, co ludzie zwykli okreslac jako lokalne sgsiedztwo.

Nastgpnie skontaktowalismy sie z komendami policji w kazdym z miast i otrzyma-
lismy listy wszystkich popetnionych tam przestepstw. Nastepnym zadaniem bylo ze-
spolenie danyeh Biura Spisu Ludnosci odnoénie spoleczne] 1 ckonomiczne charak-
terystyki kazdej ,,grupy ulic” z adresami punktow sprzedazy alkoholu i danymi o
przesigpezosci. W tym celu postuzylismy si¢ programem Geographic Information
System (Systemu Informacji Geograficznej) (MAPINFO 3.0), lokalizujac kazdy punkt
sprzedazy 1 kazde przestepstwo w okreslonej jednostee.

Stwierdzili$my, Ze na obhejmujacym 1,2 mili kwadratowej abszarze North Fair Qaks
(Redwood City), w ktorym znajduje si¢ najwigksza koncentracja Amerykanow mck-
sykanskiego pochodzenia, jest 59 punktow sprzedazy alkoholu. Srednia ggstosé ta-
kich punktéw wedtug ustalen wiadz stanowych powinna wynosic¢ okoto 30 na mile
kewadratowq. Nastepnie przeprowadziliSmy iloSciowa oceng zwigzku (analize regre-
sji) miedzy gestoscia punktow sprzedaZy alkoholu a aktami przemocy z udziatem
miodziezy pochodzenia meksykanskiego w Redwood City. Na podstawie pismien-
nictwa z dziedziny nauk spotecznych uwzglednilismy wplyw kluczowych czynni-
kow predykeyjnych przestepczosci (gestosc zaludnienia, rasowy i etniczny charakter
obszaru, nedzg, strukturg rodziny). Wyniki wskazaly, ze ggstosc punktow sprzedazy
alkoholu zaréwno na miejscu jak i na wynos, jest istotnym czynnikiem predykcy)-
nym nasilenia aktow przemocy wérdd mtodziezy.

Podobny wzorzec wysokie] gestosci punktow sprzedazy alkoholu w obszarach
ubdstwa 1 segregacji rasowcj i etniczngj stwierdzilismy w San Jose. Znalezlismy 29
grup ulic charakteryzujacych sig wysokg koncentracja Latynosow, ubdstwa 1 punk-
tow sprzedazy alkoholu. Latynosi stanowia tam 26% populacii. Jest tez 9 grup ulic z
populacja Amerykandw pochodzenia wietnamskiego, stanowiacych 13% populacji
miejskiej. ZnalezliSmy 13 grup ulic zdominowanych przez Amerykandéw pochodze-
nia afrykanskiego, mimo Ze stanowig oni tylko 4% populacji. Stwierdzilidmy, ze sa
tylko dwie grupy ulic o wysokiej gestosei punktow sprzedazy alkohoh, zamieszkane
przez ubegich biatych Amerykanow; biali stanowia 53% populacji miasta.

Ukierunkowana reklama

Nasze obserwacje punktow sprzedazy alkoholu odsfonity istotny problem, wspol-
ny wszystkim badanym przez nas miastom: powszechnos¢ skierowanej do latynosow
reklamy alkoholu na fasadach i we wnetrzach lokali. Opracowali$my narzedzie, po-
zwalajace na iloSciowa oceng reklamy w kazdym punkcie sprzedazy i na szczegoto-

381



Maria Luisa Alaniz

wa identyfikacje i opis bezposredniego otoczenia tego miejsca (np. liczbe snujacych
sig tam lumpow, ilod¢ i rodzaj graffiti). Narzedzie poddano prébom terenowym, a na-
stgpstwie ulepszono. Asystentow przeszkolono widentyfikacji ikon kulturowych. Po
ustanowieniu zadowalajacej zgodnosci migdzy oceniajgecymi wystano w teren zespo-
ly. Kazdy punkt sprzedazy alkoholu zostal zwizytowany celem udokumentowania
liczby 1 charakteru umieszczonych tam reklam. Z tej catodci wyodrebniono reklamy
skicrowane do populacji latynoskiej.

StwierdziliSmy, ze w spoleczno$ciach zamieszkatych przez Latynoséw liczba re-
klam alkoholu jest pigciokrotnie wyzsza niz w spolecznosciach zamieszkatych glow-
nie przez bialych. Stwierdzili$my tcz, ze dziect w spolecznodciach latynoskich wy-
stawione sa w drodze do szkoly na 10 do 61 rcklam alkoholu, w zaleznodei od jej
dlugosci. Aby dokonaé¢ pomiaru zaleZnodci micdzy gestodcig reklam a przestepczo-
scig wirod mbodziezy wprowadzilismy do programu MAPINFO dane dotyczgce re-
klam i popelnionych przestgpstw. Stwierdzili$my znamienne statystycznie zachodze-
nie na siebie obszardw o wysokiej gestosei reklam z udziatem latynoskich modelek z
obszarami, w ktérych dokonano aktow przemocy na mtodych (15-18 lat) Latyno-
skach. Aby sprawdzi¢ rzetelno$é tych wnioskow przeprowadziliSmy ilosciows anali-
z¢ {(analize regresji) z uwzglednieniem gléwnych czynnikow predykeyjnych prze-
stgpczoscel. Wykazata ona znamienny statystycznic zwigzek migdzy gestoscig reklam
przedstawiajacych latynoskie kobiety, a liczba aktéw przemocy wobec mtodych La-
tynosek. Dane te naleZy interpretowad ostroznie, poniewaz analizg t¢ przeprowadzo-
no tylke w jednym miejscu (Redwood City).

Prowadzone przez nas intensywnie badania poszczegoinych przypadkow wykaza-
ty, Ze przemyst alkoholowy agresywnie zabiegal o wzgledy organizatorow festynow
Cinco de Mayo. Obchody te obrécily si¢ w promocje picia alkoholu. Estradowi wy-
konawcy wystgpuja na tle proporcow piwa Budwiser, a w czasie calej imprezy do-
stgp do alkoholu majg osoby nieletnie, peino pijanych mezezyzn 1 mnoza sig akty
przemocy. Organizujace sig grupy czionkdw lokalnych spotecznosci zmobilizowaty
si¢ do nawotywania, a w niektorych przypadkach wrecz Zadania polozenia kresu al-
koholowemu sponsoringowi na tych festynach. Nicktore grupy wspieraja idee bezal-
koholowych obchodow $wigta. Problem jest mocno kontrowersyjny, poniewaz orga-
nizatorzy obchodow uzaleznili si¢ od wptywow ze zrodet przemystu alkoholowego.

Nawiazywanie kontaktéw: Badania a agendy lokalnej spolecznosei

Jednym z giéwnych celow naszych badan bylo upowszechnienie wynikow wérdd
grup i organizacji dziatajacych na terenie lokalnej spotecznoécei. Utrzymywane na
biezgco kontakty z tymi organizacjami i lokalnymi liderami sprawialy, ze zapraszani
bylismy do prezentowania wynikdw na spotkaniach 1 konferencjach. W ostatmim roku
badan przemawiali$my na ponad czterdziestu spotkaniach, konferencjach i publicz-
nych przestuchaniach. Wigkszos¢ tych prezentacji wywolana bryla zaproszeniami od
grup zajmujacych si¢ problemami dostgpnosci alkoholu 1 etnicznie ukierunkowanej
reklamy.
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Dzigki aktywnoséci w upowszechnianiu informacji nasze dziatania znalazly szero-
kie odbicie w mediach:

1) Badania nasze byly tematem artykuiu na pierwszej stronie San Jose News. Ar-
tykud ten przedstawial ogolny opis badan, ich wyniki i opinie ekspertéw od proble-
matyki alkoholowe;j.

2) Omowione zostaty rowniez na pierwszym miejscu w wicczormym wydanin
regionalnych wiadomoséci telewizyjnych. Ten fragment wiadomosci dotyezyl im-
plikacji, wynikajacych z naszych badan dla ksztattowania lokalnej polityki wo-
bec alkoholu.

3) Jeden z czionkoéw kierownictwa zespohu udzielit wywiadu w krajowym radiu
Publicznym. Oméwil w nim przebieg badan i udzielit wyczerpujacych informacji o
zwiazkach migdzy alkoholem i aktami przemocy.

4) Kilku czlonkow zespotu udzielito wywiadu w Univision -- hiszpaniskojgzycznej
stacji informacyjnej o migdzynarodowym zasi¢gu. Przedmiotem rozmowy byta kwe-
stia zwigzanych z alkoholem probleméw w spotecznosci latynoskiej. Wywiady prze-
prowadzano w jezyku hiszpanskim.

Ponadto, Pacific Center for Violence Prevention, San Francisco, sfinansowatl opra-
cowanie i druk broszury w jezyku angielskim i hiszpanskim, omawiajacej gtéwne
wyniki naszych badan. Broszurg opracowano jako materiat oswiatowy dla spolecz-
noécei lekalnych i rozprowadzono wérdd dzialajacych w nich organizaciji na tydzien
przed festynem Cinco de Mayo w roku 1997,

Wyniki przedstawione zostaly w,,przyjaznej dla uzytkownika” formie, np. koloro-
wych mapek i reprodukeji uzywanych podczas prezentacji przezroczy. Po kosztach
wiasnych przekazujemy do spotecznosci lokalnych pakiety zawierajace: 1) kopie ar-
tykutéw prasowych, poswigconych naszym badaniom, 2) kasetg wideo z nagraniem
prezentacji telewizyjnych, 3) wspomniang wyzej broszurg (po angielsku i po hisz-
pansku), 4) przezrocza do prezentacji wraz z tekstemn (w obu jezykach), 5) kopie
opublikowanych artykutéw (w czasopismach naukowych, popularnonaukowych i w
biuletynach publikowanych dla spotecznoéci lokalnych). Pakiety tc mogg shuzy¢ jako
material oSwiatowy, a jednocze$nic dostarczajg danych naukowych pomocnych w
podejmowaniu lokalnych icjatyw w polityce wobec alkoholu.

Dzialania w lokalnej spolecznosci

Redwood City

Jeden z naszych asystentéw badawczych poproszony zostat o zajecie migjsca w
prezydium organizacji, ktéra organizowata obchody Cinco de Mayo. Po dhuzszej
dyskusji organizacja ta postanowita zrezygnowaé ze sponsorowania festynu przez
firmy alkoholowe. Czlonek zespotu dostarczyl naukowych i znajdujacych lokalne
zastosowanie informacji w kluczowych momentach debaty. W rezultacie organizacja
ta otrzymata nagrod¢ od Wydzialu Zdrowia Stanu Kalifornia. Czlonkow naszego
zespolu zaproszono na uroczystosé wreczenia tej nagrody. Postuzyia ona jako pozy-
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tywne wzmocnienie dla organizacji, a dla innych miast stanowita przyklad tego, jak
istotne jest zapewnicnie bezpiccznego Srodowiska rodzinom bioracym udzial w ob-
chodach. Sam proces podejmowania tej decyzji byt przedmiotem specjalnego stu-
dium przypadku.

Ponadto, w oparciu o wyniki naszych badan, Obywatelski Komitet Doradczy przy
Radzic Nadzorczej Hrabstwa aktywnie zaangazowal sic w monitorowanie liczby
wydawanych koncesji na sprzedaz alkoholu w obszarach o wysokiej gestosci punk-
tow sprzedazy. Jeden z czlonkéw Rady Nadzorczej podjat problem gestosci sieci
sprzedazy alkoholu 1 zostal oredownikiem propozycji zmniejszenia liczby tych kon-
cesji w obszarach charakteryzujacych si¢ wysokim wskaznikiem przestepczosci. Prze-
prowadzono z nim wywiad we wspommnianych juz telewizyjnych wiadomosciach
wieczomych. Korzystajac z naszych wynikéw badan argumentowat za moratorium
na wydawanie koncesji w obszarach o wysokim stopniu wysycenia punktami sprze-
dazy alkoholu.

W San Jose, w Kalifornii trwa batalia z organizatorami obchoddéw Cinco de Mayo.
Glowne dochody organizatoréw pochodza ze sprzedazy piwa na dorocznym festy-
nie, w ktorym bierze udzial oketo 500 000 osdb. W 1977 doszlo do aktdéw przemocy
i policyjnej interwencji po zakonczeniu obchoddw. San Jose Mercury News poda-
wal, Z¢ jedng z przyczyn zamieszek byt alkohol. Grupa lokalnych dzialaczy od kilku
lat nawolywala do bezalkoholowych obchodow $wigta. Domagaja sig, by festyn stat
sig wydarzeniem upamigtniajagcym historyczne znaczenie Cinco de Mayo, a nie oka-
zja dla promocji alkoholu. Ich hasto brzmi , Nasza kultura nie jest na sprzedaz”. Uczgsz-
czali na zebrania rady organizacji filmujacej festyn i zwolywali konferencje praso-
we, aby upowszechnié swoje poglady. Wprawdzie organizatorzy festynu otrzymuja
wsparcie finansowe z funduszy publicznych na obchody Cince de Mayo, ale opinie
plyngce ze srodowisk lokalnej spofecznosci spotykaly sig z brakiem reakcji badz
nieprzychylng reakcja z ich strony. Czlonek naszego zespotu badawczego braf udziat
w spotkaniach akeji ,,zadnego sponsorowania przez alkohol”, dzielge si¢ wynikami
badan, mogacymi wesprzec wysitki tej grupy. W zwiazku z brakiem reakcji ze strony
organizatordw obchodow, on 1 lokalni dziatacze przedstawili problem sponsorowa-
nia festynu przez firmy alkoholowe przed City of San Jose Human Rights Commis-
sion (Komisja Praw Czlowieka Miasta San Jose). Na podstawie ich wystapienia ko-
misja jednogiloénie poparla wniosek o poproszenie Rady Miejskiej, aby oficjalnie
zachecila organizatorow do rezygnacii z alkoholowege sponsoringu w intercsie bez-
picczenstwa publicznego.

Réwniez w San Jose, jeden z czlonkéw naszego zespolu zaproszony zostat do
udziatu w Santa Clara County Violence Prevention Council (VPPC) (Rada Zapobie-
gania Przemocy Hrabstwa Santa Clara) jako ekspert od problematyki alkoholowe;.
Zamierzeniem VPPC jest zgromadzenie razem ckspertow dla sformutowania polity-
ki w zakresie zapobiegania przemocy na szczeblu calego hrabstwa. Nastepnym kro-
kiem w tym procesie jest naklonienie regionalnych rad obywatelskich do dokonania
przegladu tak sformulowanej polityki i zglaszanie uwag dotyczacych specyfiki lo-
kalnej. Po wyczerpujacych dyskusjach, prezentacji i upowszechnieniu wynikow na-
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szych badan Rada podjgla decyzje o uwzglednieniu sprawy dostgpnosci alkoholu
etnicznie ukierunkowanej reklamy jako jednego z trzech probleméw istotnych przy
ksztaltowaniu polityki wobec alkoholu.

Podsumowanie

Badania naukowe przekladaja sig na orgdownictwo i rekomendacje przy ksztatto-
waniu polityki wobec alkohoh.

Debata nad ocena wartosci badan ,,obicktywnych” w przeciwstawieniu do ,,su-
bicktywnych” wciaz trwa. Wywodzacy sic z etnicznych mniejszoscei przedstawicicle
nauki, ktdrzy chcg prowadzi¢ badania w najlepiej pojmowanym interesie lokalnych
spolecznoscei u$wiadamiaja sobie, Ze opowiadanie sig po jednej stronie w tej debacie
moze by¢ kosztowne. Trudno jest publikowa¢ w recenzowanych czasopismach, po-
niewaz Srodowisko woli bardziej pozytywistyczne podejscie. Dla tych, ktoérzy pracu-
ja na uniwersytetach, zatrudnienie na stalym etacie uwarunkowane jest wykazaniem
sig¢ publikacjami w czasopismach ,,gtownego nurtu”. Naukowa legitymizacja nie za-
lezy od przeprowadzenia badan ,,uzytecznych”, lecz raczej takich, jakic akceptowal-
ne sg w $rodowisku akademickim. Nalezy wiec odstapi¢ od przestarzatych, hierar-
chicznych przekonan, Ze godne publikac)i sa tylko wyniki badan opartych o tradycy)-
ne zalozenia badawcze 1 przyjaé podejécic znacznie bardziej otwarte.

Lugones i Spelman opracowali wytyczne dla oceny ,,uzytecznych” teorii i ba-
dan. Stosuja nastepujace kryteria: 1) wyniki powinny umozliwia¢ badanym uéwia-
domienie sobie w jaki sposdb konkretne aspekty ich zycia faczg si¢ ze soba, 2)
pomagaé im wladciwic umiejscowié¢ sie w swoim $rodowisku, 3) pomagaé w
identyfikacji obszarow osobiste}] odpowiedzialnoscei lub jej braku (dziatanic sit
zewngtrznych) w ich otoczeniu socjalnym, 4) sprzg¢gaé teorig z dziataniem (for-
mulowaniem polityki), 1 5) stuzyc¢ jako podstawa do przeprowadzenia zmian i
mobilizacji spotecznej. Opracowany przez nich model jest podstawa projekto-
wania i wdrazania badan, ktérych celem jest wykorzystanie wynikow dla dobra
lokalnyeh spolecznosci.

Spetniajac tc wymogi, wybieraliSmy problemy badawcze na podstawie naszych
prac etnograficznych 1 kontaktow z cztonkami lokalnych spolecznoscei. Konkretne
pytania badawcze, zwiazane z dostgpnoseiy alkoholu, etnicznie ukierunkowang re-
klamga i sponsoringiem, opracowaliémy przy pomocy lokalnych hideréw spoteczno-
$ei. Od samego poczatku badan naszym celem bylo dostarczenie danych, ktore byly-
by pozyteczne dla lokalirych spoteczno$ci bedacyeh przedmiotem badan. Nasze po-
dejécie nie oznaczato kompromisu z ,,nauka”, oznaczato raczej pokierowanie nia.
Przy doborze czlonkow zespolu szukaliémy takich osob, ktore posiadaly nie tylko
umiejetnosel techniczne, lecz takze zdecydowane byly dziatac na rzecz poprawy sy-
tuacji w etnicznych spolecznosciach lokalnych. Asystenci badawczy naszego zespo-
tu sami pochodzili ze spotecznoscei podobnych do tych, ktére badalismy. Ich motywa-
¢ja do badan bazowata na bezposredniej znajomosci nicktorych z problemaow, kiore
usitowali$my przynajmniej cze$ciowo rozwigzaé,
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Angazowanie do udzialu w catym procesie cztonkéw lokalnej spolecznodci za-
pewniato nam zaufanie i widoczno$é niezbgdne do przeprowadzenia tej fazy progra-
mu, w ktorej mieliSmy wyjs¢ na zewnatrz z wynikami i upowszechnié wnioski. Nie
pojawilidmy si¢ jako niezaangazowani obserwatorzy juz po zakoficzeniu badan. Je-
stedmy obdarzeni zaufaniem i traktowani jako Zrodlo pomocy w ograniczaniu zasie-
gu problemoéw zwigzanych z alkoholem. JesteSmy zapraszani na spotkania, przeshi-
chania, spotkania rady miejskiej i konferencje naukowe na poziomie lokalnym, sta-
nowym i krajowym. W zwiazku z duzym zapotrzebowaniem na materialy pomocni-
cze opracowalismy kilka prezentacji z uzyciem przezroczy, przedstawiajgcych zarys
gtownych aspektow naszych badan: 1) Dostgpnosc alkoholu, ukierunkowana etnicz-
nie reklama a przemoc, 2) Bezalkoholowe obchody Cinco de Mavo, 3) Rasowe i
etniczne symbole kulturowe 1 historyczne w reklamach przemystu alkoholowego, 4)
Wzorce picia i problemy alkoholowe wérdd latynoskich nastolatkow. PrzeZrocza wraz
z tekstem udost¢pniliSmy grupom 1 organizacjom w spoleczno$ciach lokalnych na
terenic catego stanu Kalifornia.

Wysitki, jakie podjelidmy dla upowszechnienia wynikéw badan, obejmowaty:
rgkopisy ztozone do publikacji, wyklady, wywiady radiowe i telewizyjne oraz
broszure o$wiatowa, przeznaczong dla lokalnych spotecznosci. Badania nasze
mialy wplyw na decyzje ksztaftujace politykg wobec alkoholu. Czionkowie lo-
kalnych spolecznosci mowili nam, Ze istnieje wielka potrzeba naukowej infor-
maciji dokumentujacej wysoki poziom zwigzanych z alkoholem probleméw w
spotecznos$ciach etnicznych i rasowych mniejszoécei. Jezeli wyniki badan w ,.po-
pulacjach specjalnych” maja zosta¢ wykorzystane, to badacze musza zainwesto-
waé czas 1 wysilek w nawiagzanie i podtrzymanie kontaktow z tymi, ktorym te
wyniki sa potrzebne i upowszechniac je wérdd nich. Czasopisma naukowe ze
swej strony musza wykonaé to, co nalezy do nich, a mianowicie publikowaé
wyniki badati prowadzonych w spofecznosciach lokalnych nadajac im w ten spo-
s0b nalezng range.

Slowa kinczowe: problemy alkoholowe / spoteczno$¢ lokalna / samoidentyfikacja.
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